Finanéné institdacie
a financné produkty

Medzi najznamejSie finanéné institucie patria obchodné (komeréné) banky, sporitelne a pois-
tovne. Dohlad nad obchodnymi bankami ma centralna banka — Narodna banka Slovenska.
Je dobré poznat, ¢i ide o dcérsku spolocnost’ banky, alebo o pobocku zahrani€¢nej banky. Pri
pobocke zahrani¢nej banky totiz mdze prist’ ku komplikaciam pri rieSeni problémov — treba
ich riedit v krajine, kde ma zahrani¢na banka sidlo, a pripadné vyplatenie hotovosti méze byt
v mene danej krajiny. Napr. v pripade mBank by sme problémy museli rieSit v Pol'sku a penia-
ze by nam mohli vyplatit' v pol'skych zlotych.

Ulohac.1

Ulohac. 2

Aké sluzby bank vyuzivate u vas v rodine?

Ulohaé. 3

Ako sa nazyva centralna banka v Slovenskej republike? Aké su jej ulohy?

Ulohaé. 4

Zisti, €i by si si mohol zalozit uc¢et v banke. Aké podmienky musi$ spinit?
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Informacie

BeZny ucCet je zakladny bankovy produkt, prostrednictvom ktorého méze klient vykonavat kaz-
dodenné bankové operacie. Medzi zakladné operacie patri vklad, vyber hotovosti a prevod
pefiazi na iny uget. Standardnymi sluzbami spojenymi s beznym Gétom su trvalé prikazy na
uhradu a inkaso. Za vedenie bezného uctu alebo balicka sluzieb poskytovaného k beznému
uctu si banka zvy&ajne uctuje poplatok.

Takze kazdy ucet ma dve strany — na jednej sa pripisuju peniaze (vyplata a pod.), na druhej
strane sa sumy odpisuju (vyber z bankomatu, platba za tovar alebo sluzbu a pod.).

Pre prehfad financii vam banka spravidla kazdy mesiac zasiela (poStou alebo elektronicky)
vypis z uctu. Na fiom su zaznamenané v3etky pohyby pefiazi na ucte (datum, suma a ucet, na
ktory iSla vasa platba alebo z ktorého prisli peniaze vam).

Stav svojho uctu mézete okrem vypisu z Uctu sledovat’ aj prostrednictvom elektronického ban-
kovnictva, napr. internetbankingu.

BANKA
adresa

VYPIS Z UCTU

Za obdobie: 01.09.2011 — 30.09.2011
Vyhotovené: 03.10.2011

Periodicita zasielania: mesacne
Spdsob zasielania: elektronicky

Typ uctu: MKONTO
Mena udtu: EUR
IBAN:
SWIFT kod:
Datum nasledujuceho pripisania urokov: 31.10.2011
Rocna urokova sadzba: 0,00 %
Prehlad obratov na ucte Pocet operacii Suma
Kreditné operacie 1 250,00 EUR
Debetné operacie 10 -310,39 EUR
Spolu 1 -50,39 EUR
Pogiato&ny 162,53 EUR
zostatok:
Uslrxtutocnepe Popis transakcie Suma transakcie ST zosta.t.ok
Zauctované po transakcii
01.09.2011 VNUTROBANKOVY PREVOD
01.09.2011 520700-4202190971/8360 -21,00 EUR 141,53 EUR
s -kvietkovo_vypln KS:0000 VS:0000000322 SS: 0000000000
VNUTROBANKOVY PREVOD
02.09.2011
02.00.2011 | 520700-4201147015/8360 -82,00 EUR 59,53 EUR
KS:0000 VS:0000000082 SS:0000000000
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MEDZIBANKOVY PREVOD

05092011 | -KOOPERATIVA

05.09.2011 | 000000-009000027060/730 -20,05 EUR 39,48 EUR
-DIGI KS:0308 VS:0030133588 SS:1002180416

05002011 | MEDZIBANKOVY PREVOD

0009201 | 000000-9000027060/7300 -9,60 EUR 29,88 EUR
-DIGI KS:0308 VS:0030133588 SS:1002180416

13.09.2011 | VYBER Z BANKOMATU V SR 120 EUR 28,68 EUR

13092011 | PRUATA PLATBA MEDZIBANKGVA

102 | 000000-1485707454/0200 250,00 EUR 288,68 EUR
TP KS:0000 VS:0000000009 SS:0000000000
MEDZIBANKOVY PREVOD

13.09.2011

13.09.2011 | 000000-0175126457/0900 -103,50 EUR 185,19 EUR
- KS:3558 VVS:3491322134 SS:0000000000
MEDZIBANKOVY PREVOD

14.09.2011

14.09.2011 | 000000-2623191869/1100 -23,24 EUR 161,94 EUR
- KS:0308 VS: 0000099231 SS:0000000000
MEDZIBANKOVY PREVOD

14.09.2011

14.09.2011 | 000000-2623191869/1100 -16,60 EUR 145,34 EUR
- KS:0308 VS: 0000099176 SS:0000000000

23002011 | MEDZIBANKOVY PREVOD

23 09.2011 | 000000-9000007633/7300 16,60 EUR 128,74 EUR
- KS:0308 VS:8881117798 SS:0000000000
MEDZIBANKOVY PREVOD

23.09.2011

23.092011 | 000000-9000007633/7300 -16,60 EUR 112,14 EUR
- KS:0308 VVS:8881617955 SS:0000000000

Koneény zostatok: 112,14 EUR

Prosime vas o kontrolu uvedenych udajov. V pripade akychkolvek nezrovnalosti nas kontaktujte.

Sprava banky:
Referencéné ¢Eislo e-mailu: 500680828.

Ulohaé.s

Z vypisu Uctu zisti:

— konelny zostatok Na UCIE: ..o

kolko platieb bolo na Ucet pripisanycCh: ...

v akej celkovej sume boli peniaze pripisané (musite polozky s€itavat?): .............................

aky je poplatok za vedenie UCIU: ...

Informacie

Inkaso je forma bezhotovostnej platby, ked si dodavatel sluzby (tovaru) odobera (inkasuje) | ke
s naSim povolenim a za vopred stanovenych podmienok peniaze z nasho uctu.

Prikaz na uhradu je forma bezhotovostnej platby, pri ktorej dava majitel’ u¢tu prikaz na uhradu
svojej banke a pozaduje od nej, aby vykonala urcitu platbu z jeho uctu na ucet niekoho iného
(tento ucet mdze byt vedeny v rovnakej banke, ale aj v inej banke). Ak chceme, aby tento pri-
kaz banka vykonala len raz, ide o jednorazovy prevod. Pri trvalom prikaze sa platba realizu-
je opakovane (v zvolenom intervale — mesacne, polro¢ne, ro¢ne a pod.) az do jeho odvolania.
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Ulohat¢. 6

Napis$, kedy zvoli$ na platbu:
JeANOrazoVY PriKaz: ..o

Ulohaé. 7

Uved rozdiely medzi trvalym prikazom a inkasom.

Trvaly prikaz Inkaso

Uloha&. 8

Na IBAN SK45 0900 0000 0010 2030 4050 mas vlozit' 120 €. Vypi$ listok v banke.

O VKLAD v hotovosti/Cash Deposit O VYBER v hotovosti/Cash With drawal
Datum IBAN Suma Mena
Date IBAN Amount Currency
Suma slovom Heslo Variabilny symbol Specificky symbol
Amount in a word Passwor Variabile Code Specific Code

O Vyshlasujem/-e, ze finanéné prostriedky pouzité na vykonanie obchodu st v mojom/naSom viastnictve a obchod je vykonavany
na moj/nas ucet./Thereby I/we declare that the funds used for execution of this deal are inn my/our possesion and deal is being
executed to my/our account.

Poznamky
Note

Meno a priezvisko Klienta/Name an Surname of Client

IDENTIFIKACIA KLIENTA R_. €. alebo datum narodenia .klienta: c dt?kladu totoZnosti/
IDENTIFICATION Birth ID Number or Date of birth of Client: ID Card No.

OF CLIENT

Trvalé bydlisko klienta/Permanent Residence of Client

Statna prislusnost/Citizenship

Vyhlasujem, Ze pred podpisom tohto dokladu mi_Czech Republic and Slovakia, a.s., pobotka zahranicnej banky, Sancova 1/A, Bratislava, poskytla informacie podra platnych pravnych prepisov a jej obchodnych podmienok,

s kloryml som sa oboznamil a stihlasim s nimi: si¢asne potvrdzujem spravnost a Uplnost vy3sie uvedenych tdajov/Thereby declare that before | signet this docume_k Czech Republic and Slovakia, a.s., pobocka zahranicnej
banky, Sancova 1/A, Bratislava provided me information pursaunt to valid legal regulations and ist business terms and conditions that | acquainted and agreed with: | also affinm lhe El of the above i data.
Podpisom tohto dokladu sthlasim so spractivanim uvedenych osobnych tdajov, vratane ich poskytnutia tretim stranam, a to za podmienok a na tgely podra V§ i nav a By singing
this document | give my consent to process my personal data including providing therm to third parties namely under the conditions and for the purpose of bank: transactions in accordance with the General Bussines Condmons

Podpis Klienta/Singature of Client Podpisy za Banku (identifikoval)/Signature verified on behalf of the Bank by

38 8. ro¢nik / Technika



Planovanie a vedenie domacnosti

Informacie

Ak je na va$ bezZny ucet pravidelne pripisovana suma,
mdbze vam banka schvalit povolené precerpanie na ucte,

. A . , . « . vase
t. j. mOzete |§t % prlpaqe potreby ,do mlngsu . Treba si Viastné finaniné
vSak uvedomit, ze peniaze ,v minuse“ su istym druhom prostriedky
uveru, Cize vaSim dlhom. Ked na ucet pridu dalSie peni- 0€ na tite

aze, v prvom rade sa znizuje dih. Banka si za tuto sluzbu
uctuje uroky — ale len z vyCerpanej sumy a za dni, ked ste
boli ,v minuse®.

finanéné prostriedky
LV minuse® — uver,
pdzicka, ktoru treba
splatit

Ulohaé. 9

Markovi je pravidelne kazdy mesiac na ucet pripisana vyplata vo vyske 728,54 €. Jeho pravi-
delné mesacné vydavky su vo vysSke 486,50 €. Banka mu schvalila povolené precerpanie vo
vySke 500 €. V maji mal Marek zaciato¢ny stav uctu 78,80 € a nepredvidané vydavky v celko-
vej vySke 1 200 €.

Aky bude stav Markovho u¢tu na konci maja? (NeuvaZzuj o vySke urokov.)

Informacie

Kreditna karta je tiez druh uveru, Cerpanim financii z nej sa zadlzujete. Nie je to ako pri volani
mobilnymi telefonmi, kde kredit znamena predplatené minuty, ktoré mdzete minut. Pri pouzi-
vani kreditnej karty narabate s cudzimi financiami. Kreditnu kartu banka vydava k uverovému
uctu, ktory nie je naviazany na bezny ucet. Je urCena predovsetkym na bezhotovostné platby
za tovar alebo sluzby. Mozny je aj vyber z bankomatu, ale spravidla su s nim spojené pomerne
vysoké poplatky. Ak pozi¢ané peniaze vratite na ucet kreditnej karty po€as bezuro¢ného obdo-
bia, pouzivate peniaze banky zdarma. Splacat’ uver teda mozno uhradenim celej diznej sumy
alebo postupne, najmenej vSak vo vyske minimalnej splatky.

Ulohac. 10

Na zaklade obrazka opi§, ako funguje bezuroéné obdobie v danej banke pri poskytnuti kredit-
nej karty.

povinna minimalna splatka

01.09.2015 30.09.2015 21.10. 2015

bezuro¢né obdobie
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Ulohac. nn

Andrea ma k dispozicii kreditna kartu s Uverovym ramcom 2 200 €. Bezuro¢né obdobie je
stanovené na 45 dni a za€ina sa vzdy prvého v mesiaci. V oktobri platila kredithou kartou za
tovary a sluzby v celkovej hodnote 740 €.

Kedy a v akej vySke musi Andrea najneskér vratit dih, aby vyuzila peniaze banky zadarmo?

Andrea vie, ze nebude mdct splatit’ celt sumu. Aka je minimalna splatka uveru, ak podla pod-
mienok zmluvy je minimalna vySka splatky vo vySke 10 %?

Ulohac. 12

Uved rozdiely medzi povolenym preCerpanim na ucte a kreditnou kartou.

Povolené preCerpanie na ucte Kreditna karta

Informacie

. Pre lahsie porovnavanie uverovych produktov maju finanéné institucie povinnost uvadzat

RPMN - ro€énu percentualnu mieru nakladov. Tento udaj je dbleZitejSi ako samotna vyska
urokov alebo vysSka splatky. Okrem Urokovej sadzby zahitia vSetky poplatky spojené s uverom.

Ulohac.13

Rozhodni, ktora spolo€nost ponuka vyhodnejsi Uver. Svoje rozhodnutie zdévodni.
Finan&na institucia A Financna institucia B

Vyska uveru 2000 2000

Lehota splacania uveru 24 24

RPMN v % 31,71 58,86

Roéna urokova sadzba v % 24,90 22,00
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Informacie

Okrem bank uvery, p6zi¢ky poskytuju aj nebankové spoloénosti. Ide o institucie, ktoré maju
licenciu na prevadzkovanie niektorych finanénych sluzieb, vydava ju (po novom) Narodna ban-
ka Slovenska. Nebankové spolo€nosti nie su banky. Ich zisk je zalozeny najma na urokoch
z ponukanych uverov. Preto maju spravidla vysSie urokové sadzby, ¢o je aj akousi kompenza-
ciou za vySSie riziko, ktoré nesu. Tieto spolo¢nosti zvy€ajne akceptuju mensie zaruky zo strany
klienta, napr. nepreveruju prijmy a registre Ziadatelov.

Uloha é. 14

Uved argumenty, aké vyhody a nevyhody maju pdzi¢ky od nebankovych spoloCnosti.

Informacie

Uverovy register zhromazduje informéacie o tom, aké mate dlhy, & ste spoludiZznikom, alebo
ruCitelom v bankach, alebo stavebnych sporitelniach. Taktiez odzrkadluje histériu splacania
uverov, t. j. zaznamenava, Ci ste uhradzali splatky riadne a nac¢as. Sluzi bankam ako poméc-
ka pri vyhodnocovani rizikovosti klienta, a od toho sa modze odvijat vySka urokovej sadzby,
pripadne samotné schvalenie alebo neschvalenie Uveru. Na to, aby banka ziskala informacie
z uveroveho registra, potrebuje vas suhlas.

Ulohac. 15
Opi$ vlastnymi slovami vyznam uverového registra.

Ulohac. 16
Aké zasady treba dodrziavat, aby si mal pozitivhu uverovu histériu?
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Ulohaé. 17

Ktory klient je, podla teba, z pohladu banky pre nu akceptovatelnejsi?

A: Klient, ktory nikdy nemal uver, nebol spoludiZznikom ani rucitelom, jeho Uverova histéria je
prazdna.

B: Klient, ktory mal uver, riadne a na¢as ho splacal.

Svoje rozhodnutie zdévodni.

Ay Informacie

Mﬁ Rucitel je osoba, ktora sa zaruci za inu osobu. Ruditel sa svojim ru¢enim zaviaze, ze v pripade
neschopnosti diznika splacat Uver prevezme tito povinnost a bude Uver splacat sam. Cize sa
stane diznikom.

Uloha ¢&. 18

Pride za tebou kamarat, Ze ma super napad na podnikanie. Potrebuje v3ak na to financie,
ktoré by mu mohla poskytnut banka, ale pozaduje rucitela. Kamarat ta poziada, aby si mu iSiel
rucit. Aka bude tvoja odpoved aj so zdévodnenim?

<y Informacie

e Pri pOZicke (uvere) si treba zodpovedat niekolko otazok a dodrziavat niekolko zasad:
1. Skutocne potrebujem pozicku?

Budem schopny p6zi¢ku splacat?

Preveril som si dostato¢ne instituciu, v ktorej si chcem pozicat?

Prestudoval som si dékladne podmienky poskytnutia pozicky?

Je v mojom zaujme rucit' za cudzie zaujmy?

Splatit v€as i tie najmenSie dlzné sumy.

Ak nieComu v zmluve nerozumiem, opytam sa. Podpis zmluvy odlozim.

N Ok wWN

Uloha é. 19

Rozhodni, v ktorych pripadoch by si situaciu riesil pézi¢kou. Svoje rozhodnutie zdévodni.
Nakup chladnicky, ktora sa ti prave pokazila
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Nakup dovolenky

Informacie
Velku Cast prijmu minieme. ZvySok tvoria nase uspory. Tie by sme mali vhodne ulozit’ alebo
investovat, aby nam priniesli dalSi vynos.

Cast peniazi by sme mali odkladat’ ako finan&nu rezervu pre nepredvidané situacie, napriklad
vazne ochorenie, stratu zamestnania. Tuto rezervu by sme mali mat’ vo vySke troch az Siestich
mesacnych vydavkov.

UZ v mladom veku by sme mali sporit' na dochodok, pretoZe prijem sa v tomto obdobi vyrazne
Znizi.

Sporit méZeme aj na vacsie vydavky, ako su kupa auta, dovolenky a pod.

Na finanénom trhu je viacero sporiacich alebo investiénych produktov. Ich zakladné parametre
su uvedené v tabufke.

Finan&ny produkt Riziko Likvidita Ocakavany ro¢ny vynos
bezny ucet malé vysoka minimalny 0 % —1 %
sporiaci ucet malé stredna maly 1% —4 %
terminovany vklad malé nizka maly 1 % —5 %
vkladna knizka malé vysoka maly 1% -3 %
stavebné sporenie malé nizka stredny 3 % — 8 %
dihopis malé vysoka stredny 2 % — 10 %
podielovy list stredné vysoka -10 % — +20 %

akcie vysokée stredna -80 % — +100 %

Riziko vyjadruje moznost zniZenia alebo straty vynosu, alebo dokonca straty nasho vkladu.
Vacsinou plati, ze vySsi oCakavany vynos je spajany s vysSSim rizikom a mdze sa zmenit na
stratu.

Likvidita urcuje, ako rychlo sa da investicia zlikvidovat' (predat), je to schopnost rychlosti
zmeny za nie€o iné (napr. za peniaze). Uruje ju volba, na ako dlho chceme do vybraného

finanéného produktu peniaze vloZit a kedy si chceme vioZzené peniaze vybrat spat. Cim vyssia
likvidita, tym kratSi ¢as potrebujeme na vyber spat.

Oc¢akavany roény vynos je suma, ktord nam viloZené peniaze prinesu naviac (za rok).
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Ulohac¢. 20

Stvorélenna rodina zdedila 30 000 €. Rozhoduju sa, ako vyuziju tieto peniaze. Ich riesenie:
12 000 € si odlozia ako finanénu rezervu na beznom Uéte. Cast petiazi vloZia na stavebné
sporenie deti, kde uhradia prvy ro€ny vklad (2 x 500 €). Ostatné peniaze by chceli zhodnotit
prostrednictvom finanénych produktov. Mamicka by chcela mat rychly pristup k ulozenym pe-
niazom a uprednostfiuje skér bezpecné produkty. Otecko je ochotny podstupit vacsie riziko
s cielom dosiahnut vysSi vynos. Nakoniec 8 500 € ulozili na sporiaci u¢et a 8 500 € investuju
do podielovych fondov. Rodina si tak rozlozila svoje peniaze a ma dobré predpoklady na ich
zhodnotenie.

Uved dalSie rieSenia, ako mbézu svoje financie zhodnotit.

Ulohac. 21

Aky finanény produkt by si zvolil, ked zacne$ zarabat peniaze a budes realizovat’ pravidelné
i nepravidelné platby?

Ulohac. 22
Aky produkt by si zvolil:

a) pre jednorazovy vklad 2 000 €, ktory nebude$ potrebovat tri roky, a nie si ochotny riskovat?

b) pre jednorazovy vklad 2 000 €, ktory nebudes potrebovat pat rokov, a si ochotny pomerne
vela riskovat?

Uloha é. 23

Porovnaj sporiaci u€et a terminovany vklad.

Sporiaci ucet Terminovany vklad
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Reklama

Reklamy su v8ade. V televizii, radiu, na internete, v dennej tlaci aj na velkolepych bilbordoch.
Tvorcovia reklam pouzivaju rézne triky, aby presvedcili spotrebitela, aby si danu vec kupil.
Pouzivaju chytlavé slogany, ukazuju obrazky, ktoré prezentuju idealny domov alebo Zivotny
Styl, vzbudzuju pocit zabavy, roztomilosti, mozno dojatia a reSpektu. Ako priklad uvadzame:

Idedlny domov — ak chcu tvorcovia reklamy nalakat’ spotrebitefa na kipu nejakého predmetu
do domacnosti, vytvoria okolo neho idealny domov. Tym sa v spotrebitelovi vyvola pocit, Ze
ked si dany predmet kupi, je na spravnej ceste k domovu snov.

Napoj, ktory zaZzenie smad — reklamy na napoje spravidla obsahuju zvuky a obrazy, ktoré vo
vas vyvolavaju pocit smadu, napr. horuca sine€na obloha, zvuk nalievania tekutin do pohara.

Najlepsi zmrzlinovy pohar — jedlo v reklame vyzera lakavo, ale v skuto¢nosti je ¢asto falodné.
Zmrzlinu vytvoria z margarinu, cukru a umelych farbiv, aby sa neroztopila.

Usmev ako z Hollywoodu — GZasne vyzerajuce modelky st &asto vysledkom spravneho nasvie-
tenia, ktoré skryje drobné nedostatky, dodatocnych pocitatom urobenych uprav, ktoré mézu
ubrat kilogramy, vyhladit' kozu i vybielit zuby.

Uloha¢.1

Vyber si tri rézne reklamy, ktoré su v suCasnosti prezentované v médiach. Pokus sa v nich
identifikovat reklamné prvky.
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Ulohac. 2

Chces si kupit basketbalovu loptu. Mas na vyber z troch moznosti.

0 T o

(cena plati pri kiipe dvoch kusov)
V)
-10 %

povodna cena 8 €

@ Len teraz! Zl'ava

Cena 7,50 €

Ktord moznost zvoli§, ak si chced kupit jednu basketbalovu loptu, a pritom chce$ €o najviac
uSetrit?

Ktord moznost' zvoli§, ak si chce$ kupit dve basketbalové lopty, a pritom chce$ €o najviac
uSetrit?
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Ulohac. 3 W |7

1111y
Yoy,

Ste stvorclenna rodina — rodiCia a Skolopovinné deti. Chceli by ste ist do kina. Ktora z ponuk
je pre vas najvyhodnejSia? Preco?

Kategéria Cena
deti a Studenti do 26 rokov, seniori nad 60 rokov 5€
dospeli 6 €
rodinné vstupné (2 dospeli a 2 deti) 20 €

a) Ponuka 1: Kupime kazdému rodinnému prislusnikovi vstupenku zvlast.
b) Ponuka 2: Kupime rodinné vstupné.
¢) Ponuka 3: Vyuzijeme akciu 3 + 1 zdarma (3 listky pre dospelych)

Informacie By
Emacie su sucastou vietkych fudskych myslienok. Preto aj reklama funguje na principe vy- M
volavania emacii. Emadcie sa totiz spajaju so spomienkami a tieto asociacie urcuju, ako dobre

si danu reklamu zapamatame. Pokial mame Vianoce v mysli spojené s peCenim vianocného

peciva spolu s naSou babickou, reklama na cukor, v ktorej sa takato situacia nachadza, v nas

vzbudi prijemny pocit spojeny s touto spomienkou a chut’ zaZit ho znova. Délezita je aj dizka
reklamy. Zriedkavo je dlhSia ako tridsat’ sekund. Je to spésobené tym, Ze po prvych tridsiatich
sekundach sa postupne zniZuje koncentracia mozgu. Reklama teda uz na zaciatku vyvola
intenzivnu emadciu — radost, strach, prekvapenie — ktoru udrzi prvych tridsat sekand. Pocas

tohto ¢asu musi predstavit produkt a ponuknut zakladné informacie ¢o najzaujimavejSou

a najputavejsou formou. Takyto vnem sa vpiSe do mozgu. Clovek tak nema &as reklamu roza-
nalyzovat' a nemoéze tak zistit, ze to, €o reklama ponuka, je prenho Uplne zbyto¢né a vlastne

to ani nepotrebuje.

Ulohaé. 4

Vyber si jeden predmet (zo Skoly, z domacnosti a pod.) a navrhni reklamu, ktora by ho doka-
zala ¢o najlepsie predat.
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